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УТВЕРЖДЕНА
распоряжением Министерства

потребительского рынка и услуг

Московской области

от 21.04.2009 № 6-Р
«УТВЕРЖДЕНА
распоряжением Министерства

потребительского рынка и услуг

Московской области

от 30.01.2009 № 1-Р
(в редакции распоряжения
Министерства потребительского 

рынка и услуг Московской области

от 21.04.2009 № 6-Р)

ВЕДОМСТВЕННАЯ ЦЕЛЕВАЯ ПРОГРАММА 

МИНИСТЕРСТВА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА И УСЛУГ 

МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ
«РАЗВИТИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА И УСЛУГ 

НА ТЕРРИТОРИИ МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ

В 2009 ГОДУ»

Московская область

1. Паспорт ведомственной целевой программы 
«Развитие потребительского рынка и услуг на территории 
Московской области в 2009 году»
	Наименование программы
	Развитие потребительского рынка и услуг на территории Московской области в 2009 году

	Наименование разработчика

программы
	Министерство потребительского рынка и услуг Московской области

	Основание для разработки

программы
	Приказ министра потребительского рынка и услуг Правительства Московской области

от «16» января 2009 года № 5-П

	Цель программы
	Насыщение потребительского рынка Московской области товарами и удовлетворение потребительского спроса на качественные товары и услуги

	Сроки реализации
	2009 год

	Объем и источники финансирования
	Объем финансирования программы

на 2009 год - 7 000 000 тыс. руб.

Финансирование Программы осуществляется за счет привлечения инвестиционных ресурсов в развитие инфраструктуры потребительского рынка и услуг из негосударственных источников


2. Характеристика проблемы развития потребительского рынка и услуг 

на территории Московской области
За последние 7 лет в Московской области отмечается положительная динамика большинства макроэкономических показателей. Выросли реальные денежные доходы населения. Обеспечен прирост валового регионального продукта. Регион занимает первое место в России по строительству жилья. Позитивные количественные и качественные изменения происходят и на потребительском рынке Московской области.

По состоянию на 1 января 2008 года на территории Московской области осуществляют деятельность более 43 тыс. стационарных объектов розничной торговли,  4,5 тыс. объектов общественного питания, 345 розничных рынков, 600 предприятий оптовой торговли.

Динамика показателей деятельности потребительского рынка характеризуется ежегодным ростом физических объемов оборота розничной торговли и общественного питания. Тенденции роста физических объемов продаж приобрели устойчивый характер.  С 2003 по 2007 год объем оборота розничной торговли вырос со 194,4 до 660,7 млрд. рублей, по итогам 2008 года объем оборота розничной торговли достиг 887,96 млрд. рублей. Объем оборота общественного питания за 2007 год в сопоставимых ценах               к уровню 2006 года вырос на 7,8% с 23,9 до 29,8 млрд. руб. В 2008 году оборот общественного питания увеличился до 42,4 млрд. руб.

Быстрому развитию потребительского рынка в последние годы способствовали стабилизация экономического положения и активная политика социальных преобразований в области, рост благосостояния жителей Подмосковья, создание благоприятного предпринимательского и инвестиционного климата.

В настоящее время потребительский рынок Московской области претерпел значительные качественные трансформации и базируется на крупных и средних хозяйствующих субъектах. На смену разрозненным рынкам и объектам мелкорозничной торговли пришли сетевые магазины и предприятия общественного питания. Доля объемов продаж областных сетевых магазинов превысила среднероссийский уровень и составляет 26% от всего оборота розничной торговли. На долю субъектов малого предпринимательства в Московской области приходится около 30% оборота розничной торговли, а на долю крупных и средних предприятий - 58%, в то время как в 2003 году доли составляли 52 и 32%, соответственно.
Темпы роста оборота розничной торговли в Московской области значительно опережают темпы роста оборота г. Москвы. За последние три года ежегодный прирост областного оборота розничной торговли был на уровне 20%, в то время как в г. Москве – до 7%. 

В то же время оборот розничной торговли на душу населения в области составляет 132 тыс. рублей, что значительно ниже столичного уровня. Недостаточное развитие конкурентной среды не позволяет эффективно использовать рыночные механизмы для повышения качества товаров, их ценовой и территориальной доступности. Значительное превосходство качества предоставления торговых услуг и конкурентное давление потребительского рынка г. Москвы стимулируют подмосковного покупателя осуществлять покупки в торговых предприятиях столицы. 

К концу 2008 года обеспеченность населения Московской области торговыми площадями составила 813 кв. метров на 1000 жителей. В европейских странах этот показатель уже превысил 1000 кв. метров на 1000 жителей. Достигнутый в Московской области уровень обеспеченности торговыми площадями также недостаточен с учетом большой площади Московской области.
Рост инвестиционной привлекательности обусловил динамичное развитие торговли и общественного питания. В 2003-2008 годы интенсивно развивалась материально-техническая база потребительского рынка Московской области. Только за 2008 год             в области введено в строй более 540 новых объектов торговли суммарной торговой площадью около 515 тыс. кв. метров и 133 объекта общественного питания площадью     30 тыс. кв. метров.
Открылись новые торговые комплексы и торговые центры, по технологии                 и качеству обслуживания соответствующие европейским стандартам. Широкое распространение получили торгово-развлекательные центры, позволяющие совмещать семейный досуг и покупки товаров и услуг. В общественном питании успешно развиваются сетевые предприятия быстрого питания.

Однако сложившееся в Московской области размещение объектов торговли и общественного питания не полностью отвечает потребностям населения. Не решена задача равномерности размещения сети торговли и общественного питания на территории Московской области и сохраняется значительная дифференциация муниципальных образований Московской области по уровню развития потребительского рынка                   и обеспеченности торговыми площадями. Помимо удаленных приграничных муниципальных районов в группу муниципальных образований с обеспеченностью менее 400 кв. м на 1000 жителей входят городские округа Реутов, Лобня, Фрязино, Долгопрудный, Электросталь.

Недостаточно развивается сеть социально - ориентированных магазинов. 

Формирование конкурентной среды в 2009 году должно осуществляться как за счет строительства крупных объектов, так и за счет более активного развития малого предпринимательства, в том числе в зонах низкой обеспеченности торговыми площадями.

Практическое решение вопросов обеспечения социально приемлемого                        и соответствующего европейскому уровню качества торгового обслуживания требует нового строительства, реконструкции и модернизации объектов потребительского рынка, соблюдения градостроительных нормативов и правил, действующих на территории Московской области.

Для выравнивания уровней развития потребительского рынка и услуг всех муниципальных образований Московской области должно проводиться уточнение потребностей муниципальных образований в программных объектах конкретного функционального и социального назначения. 

Муниципальные образования с низким уровнем развития являются приоритетным местом размещения объектов потребительского рынка при расширении территорий деятельности и создания новых сетевых структур.

Введение в эксплуатацию новых объектов потребительского рынка и их последующая деятельность на территории Московской области создадут спрос на качественную продукцию обрабатывающих производств и сельского хозяйства. Предприятия Московской области получат дополнительные возможности сбыта региональной продукции, осуществления инноваций в целях повышения эффективности   и качества реализуемого продукта.

Последовательное решение перечисленных проблем можно и нужно проводить        с использованием программно-целевого подхода путем системного применения организационных, правовых и экономических механизмов.

Группировка муниципальных образований Московской области по уровню развития потребительского рынка и обеспеченности торговыми площадями представлена в приложении № 1 к Программе.

Цель Программы: 

насыщение потребительского рынка Московской области товарами и удовлетворение потребительского спроса на качественные товары и услуги. 

Для достижения этой цели необходимо решение следующих задач:

1. Развитие интеграционных процессов, современных форматов торговли, общественного питания и качественное улучшение структуры торговли за счет роста числа крупных современных торговых объектов.

2. Достижение оптимального соотношения магазинных и внемагазинных форм торговли.

3. Приведение технологии торговли и общественного питания в соответствие с современными стандартами, повышение культуры обслуживания населения на территории Московской области.

4. Создание, совершенствование и развитие инфраструктуры торговли, общественного питания, каналов товародвижения и привлечение инвестиций в потребительский рынок.

Решение этих задач должно быть направлено также на:

создание оптимальных условий для деятельности предприятий потребительского рынка;

совершенствование управления и регулирования потребительского рынка;
формирование системы товародвижения, создающей благоприятные условия для местных товаропроизводителей; 

расширение сети магазинов фирменной и специализированной торговли сельскохозяйственных и промышленных предприятий области, обеспечивающих бесперебойное и качественное насыщение покупательского спроса и повышение конкурентоспособности товарного рынка;

насыщение ассортимента продовольственных товаров и сохранение его стабильности за счет развития в торговой сети собственного мини-производства и расширения ассортимента продукции местных товаропроизводителей;

рациональное размещение торговой сети и повышение территориальной доступности предприятий потребительского рынка;

развитие сети продовольственных и непродовольственных магазинов в центрах жилой застройки;

развитие объектов розничной торговли, расположенных в радиусе пешеходной доступности и торгующих продовольственными и непродовольственными товарами в широком ассортименте;

внедрение современных торговых технологий с применением прогрессивных методов продаж, современного торгово-технологического оборудования, автоматизации торгового процесса, электронной торговли, информационных технологий и повышение эффективности торговой деятельности;
обеспечение баланса интересов потребителей и хозяйствующих субъектов на основе совершенствования нормативно-правовых отношений, методов координации и контроля органов местного самоуправления за качеством реализации товаров и предоставления услуг общественного питания, а также развития механизмов саморегулирования рынка;

обеспечение прав граждан на безопасность и качество товаров и услуг;

повышение культуры обслуживания населения;

создание эффективной конкурентной среды как фактора сдерживания роста цен и предотвращения монополизации отдельных сегментов рынка;

организацию взаимодействие со средствами массовой информации и пропаганда предпринимательской деятельности;

развитие сети магазинов, обслуживающих социально незащищенные слои населения, социальная ориентация объектов потребительского рынка, обеспечивающая ценовую доступность товаров и услуг для всех социальных групп населения посредством развития дисконтных программ, сети магазинов эконом-класса, комиссионной торговли, организации аккредитованных социальных магазинов, оказание адресной помощи населению с уровнем дохода ниже прожиточного минимума, обеспечения государственной поддержки торговых организаций, оказывающих социально значимые услуги;

повышение эффективности использования инфраструктуры поддержки предпринимательства;

достижение оптимального соотношения магазинных и внемагазинных форм торговли;

повышение уровня качества торгового обслуживания на рынках, преобразование рынков в современные многопрофильные торговые комплексы; 

сокращение удельного веса форм неорганизованной торговли, развитие мелкорозничной торговли преимущественно в условиях недостатка стационарных торговых объектов, упорядочение мелкорозничной сети и ликвидации несанкционированной торговли; 

развитие торговой деятельности потребительской кооперации;

развитие сельскохозяйственных и сельскохозяйственных кооперативных рынков, создание условий для реализации излишков сельскохозяйственной продукции;

развитие межрегиональных торговых связей и ярмарочной торговли, выделение специальных зон для организации ярмарок, сезонных распродаж, реализации изделий кустарных промыслов;

размещение мест мелкорозничной торговой сети в городах и районах области на конкурсной основе с учетом месторасположения предприятий стационарной торговли;

кадровое обеспечение, развитие системы непрерывного профессионального образования, подготовки и переподготовки кадров, совершенствование форм корпоративного обучения персонала, повышения квалификации, подготовки и переподготовки работников массовых профессий потребительского рынка;

совершенствование нормативно-правовой базы, регулирующей деятельность потребительского рынка и предпринимательства; 

формирование и развитие единой информационной системы и мониторинга состояния потребительского рынка;

создание действенного механизма регулирования и управления развитием торговли и общественного питания, направленного на защиту прав потребителей и ограничение теневого оборота.

3. Планируемые показатели эффективности реализации Программы

«Развитие потребительского рынка и услуг на территории 
Московской области в 2009 году»
	№
	Наименование показателей эффективности реализации программы
	Единица измерения
	Базовое значение показателя 
	Планируемое значение показателя

	1
	2
	3
	4
	5

	1.
	Оборот розничной торговли в действующих ценах каждого года 
	млрд. руб.
	887,96
	1127,1

	2.
	Оборот розничной торговли продовольственными товарами
	млрд. руб.
	394
	501,6

	2.1.
	Удельный вес в общем объеме оборота
	%
	44,4
	44,5

	3.
	Темпы роста оборота розничной торговли в сопоставимых ценах, в том числе:
	% к предыдущему году
	119,6
	117,3

	3.1.
	оборота розничной торговли продовольственными товарами
	%
	116,4
	116,8

	3.2.
	оборота розничной торговли непродовольственными товарами
	%
	122,1
	119,0

	4.
	Оборот общественного питания в действующих ценах каждого года
	млрд. руб.
	42,4
	54,9

	5.
	Темпы роста оборота общественного питания в сопоставимых ценах к предыдущему году
	%
	110,0
	110,3

	6.
	Оборот организованного сектора
	млрд. руб.
	803,0
	1042,6

	6.1.
	Удельный вес в общем объеме оборота
	%
	90,4
	92,5

	7.
	Оборот розничных рынков и ярмарок
	млрд. руб.
	84,9
	84,1

	7.1.
	Удельный вес в общем объеме оборота
	%
	9,6
	7,5

	8.
	Темпы роста оборота организованного сектора 
	% к предыдущему году
	122,0
	119,3

	9.
	Темпы роста оборота розничных рынков и ярмарок
	%
	101,1
	98,0

	10.
	Оборот розничной торговли на душу населения 
	тыс. руб.
	132,7
	168

	11.
	Оборот общественного питания на душу населения
	тыс. руб.
	6,3
	8,2

	12.
	Индекс превышения среднедушевого оборота розничной торговли и объема платных услуг относительно прожиточного минимума в субъекте Российской Федерации
	%
	259,9
	271,9

	13.
	Обеспеченность на 1000 жителей торговой площадью
	кв. м
	813
	850

	14.
	Привлечение инвестиционных ресурсов из негосударственных источников в развитие инфраструктуры потребительского рынка и услуг
	млн. руб.
	5000
	7000

	15.
	Ввод в эксплуатацию объектов потребительского рынка
	ед.
	542
	489

	15.1.
	Объектов оптовой торговли, в т.ч.:
	
	
	11

	
	Распределительные центры 
	
	
	2

	
	Магазины-склады
	
	
	5

	
	Оптово-рыночные комплексы
	
	
	1

	
	Специализированные оптово-рыночные комплексы
	
	
	3

	15.2.
	Объектов розничной торговли
	
	
	270

	
	Гипермаркеты
	
	
	8

	
	Супермаркеты и универмаги
	
	
	11

	
	Универсамы
	
	
	13

	
	Специализированные магазины
	
	
	76

	
	Гастрономы
	
	
	13

	
	Минимаркеты, всего
	
	
	54

	
	в т.ч. в сельской местности
	
	
	21

	
	Магазины-дискаунтеры
	
	
	4

	
	Торговые центры
	
	
	45

	
	Торговые комплексы
	
	
	46

	15.3.
	Объектов общественного питания 
	
	
	94

	
	Рестораны, кафе и бары 
	
	
	82

	
	в т.ч. в гостиницах
	
	
	12

	
	Специализированные центры и столовые системы социальной поддержки 
	
	
	-

	15.4.
	Объектов сервиса транспортной инфраструктуры
	
	
	82

	
	Торгово-сервисные комплексы, размещаемые вблизи АЗС
	
	
	19

	
	Станции технического обслуживания 
	
	
	18

	
	Мотели 
	
	
	-

	
	Автосупермаркеты 
	
	
	7

	
	Автостоянки и парковки вблизи объектов потребительского рынка
	
	
	38

	15.5.
	Объектов развлечения и отдыха 
	
	
	32

	
	Торгово-развлекательные комплексы 
	
	
	15

	
	Многофункциональные центры и комплексы
	
	
	17

	16.
	Введение торговых площадей 
	тыс. кв. м
	515
	300

	17.
	Создание новых рабочих мест
	тыс. мест
	15
	10

	18.
	Прирост поступлений налогов и сборов от хозяйствующих субъектов потребительского рынка в бюджетную систему
	%
	21
	14


Для расчета показателей эффективности реализации Программы используются данные форм статистической отчетности (Сводный перечень информационных и статистических материалов для органов государственной власти Московской области, государственных органов Московской области и государственных учреждений Московской области) и данные отчетов Федеральной налоговой службы Российской Федерации.
1. Оборот розничной торговли в действующих ценах каждого года определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

2. Оборот розничной торговли продовольственными товарами определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

3. Удельный вес оборота розничной торговли продовольственными товарами в общем объеме оборота определяется как процент оборота розничной торговли продовольственными товарами от оборота розничной торговли.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

4. Темпы роста оборота розничной торговли в сопоставимых ценах определяются по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

Темпы роста оборота розничной торговли продовольственными товарами определяются по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

6. Темпы роста оборота розничной торговли непродовольственными товарами определяются по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

7. Оборот общественного питания в действующих ценах каждого года определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

8. Темпы роста оборота общественного питания в сопоставимых ценах к предыдущему году определяются по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

9. Оборот организованного сектора определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

10. Удельный вес оборота организованного сектора в общем объеме оборота определяется как процент оборота организованного сектора от оборота розничной торговли.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

11. Оборот розничных рынков и ярмарок определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

12. Удельный вес оборота розничных рынков и ярмарок в общем объеме оборота определяется как процент оборота розничных рынков и ярмарок от оборота розничной торговли.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

13. Темпы роста оборота организованного сектора определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

14. Темпы роста оборота розничных рынков и ярмарок определяется по данным статистической отчетности.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание).

1 Оборот розничной торговли на душу населения рассчитывается как оборот розничной торговли в действующих ценах каждого года, поделенный на среднегодовую численность населения области.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание), сборник «Численность и состав населения Московской области».

16. Оборот общественного питания на душу населения рассчитывается как оборот общественного питания в действующих ценах каждого года, поделенный на среднегодовую численность населения области.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание), сборник «Численность и состав населения Московской области».

[image: image1.wmf],

12

P

N

V

V

J

Y

T

´

´

+

=

17. Индекс превышения среднедушевого оборота розничной торговли и объема платных услуг относительно прожиточного минимума определяется за конкретный год и рассчитывается по формуле:

где:

J – индекс превышения среднедушевого оборота розничной торговли и объема платных услуг над прожиточным минимумом;

VT – годовой оборот розничной торговли;

VY – годовой объем платных услуг;

N – среднегодовая численность населения;

P – среднемесячная величина прожиточного минимума населения.

Единица измерения – процентов.

Источник: форма № П-1 (розничная торговля и общественное питание), сборник «Численность и состав населения Московской области», форма 31202 (прожиточный минимум).

18. Обеспеченность торговой площадью на 1000 жителей рассчитывается как отношение суммарной торговой площади к среднегодовой численности населения (на тысячу человек).
Источник: информация по торговым площадям по данным муниципальных образований, статистический сборник «Численность и состав населения Московской области».

19. Привлечение инвестиционных ресурсов из негосударственных источников в развитие инфраструктуры потребительского рынка и услуг рассчитывается как сумма инвестиционных ресурсов по всем вводимым объектам инфраструктуры потребительского рынка и услуг.

Источник: инвестиционные проекты.

20. Ввод в эксплуатацию объектов потребительского рынка рассчитывается как суммарное количество вводимых объектов инфраструктуры потребительского рынка и услуг.

Источник: инвестиционные проекты.

21. Введение торговых площадей рассчитывается как суммарная торговая площадь вводимых объектов инфраструктуры потребительского рынка и услуг.

Источник: инвестиционные проекты.

22. Создание новых рабочих мест рассчитывается как сумма новых рабочих мест по всем вводимым объектам инфраструктуры потребительского рынка и услуг.

Источник: инвестиционные проекты, форма № П-4 (сведения о численности, заработной плате и движении работников).
23. Прирост поступлений налогов и сборов от хозяйствующих субъектов потребительского рынка в бюджетную систему определяется как разность между процентом роста поступлений налогов и сборов в расчетном периоде к поступлению налогов и сборов в предыдущем периоде и 100%.

Источник: отчет Федеральной налоговой службы Российской Федерации по форме 1-НОМ «Отчет о поступлении налоговых платежей в бюджетную систему Российской Федерации».

4. Обоснование потребности в необходимых ресурсах

для реализации программы
Программа реализуется за счет привлечения в развитие инфраструктуры потребительского рынка и услуг инвестиционных ресурсов из негосударственных источников.
Общий объем финансирования Программы составляет 7 млрд. рублей.

5. Перечень мероприятий программы
	№ п/п
	Наименование мероприятий
	Сроки реализации мероприятий (месяц

/квартал/

год)
	Затраты на реализацию программных мероприятий, тыс. руб.
	Структурное подразделение, ответственное за реализацию мероприятия

	
	
	
	Всего
	В том числе
	

	
	
	
	
	ФБ
	ОБ, в том числе ПД
	

	1.
	Развитие интеграционных процессов, современных форматов торговли, общественного питания и качественное улучшение структуры торговли за счет роста числа крупных современных торговых объектов 
	2009
	
	
	
	Управление развития потребительского рынка



	2.
	Достижение оптимального соотношения магазинных и внемагазинных форм торговли
	2009
	0
	
	0
	Управление развития потребительского рынка

	3.
	Приведение технологии торговли и общественного питания в соответствие с современными стандартами, повышение культуры обслуживания населения на территории Московской области
	2009
	0
	
	0
	Управление развития потребительского рынка

	4.
	Создание, совершенствование и развитие инфраструктуры торговли, общественного питания, каналов товародвижения и привлечение инвестиций в потребительский рынок
	2009
	0
	
	0
	Управление развития потребительского рынка

	Итого по программе:
	0
	
	0
	


6. Система управления реализацией программы
Министр потребительского рынка и услуг Правительства Московской области руководит реализацией программы, несет ответственность за ее реализацию и конечные результаты, рациональное использование выделяемых на выполнение программы финансовых средств, определяет формы и методы управления реализацией программы.

Управление программой осуществляется на принципах:

обеспечения нормативного, методического и информационного единства программы на основе системы критериев для оценки и выбора тематики мероприятий, формы контрактов и отчетов, а также процедуры мониторинга выполнения мероприятий программы;

сбалансированности финансирования при корректировке мероприятий программы и их ресурсного обеспечения.

Структурные подразделения Министерства потребительского рынка и услуг Московской области, ответственные за реализацию мероприятий программы, при необходимости и на основе оценки результативности мероприятий программы, достижения целевых индикаторов, уточнения перечня проводимых мероприятий и выделяемых на их реализацию объемов финансовых ресурсов готовят и направляют министру потребительского рынка и услуг Правительства Московской области один раз в полгода предложения по уточнению количественных показателей и объемов финансирования мероприятий программы.

Публичность (открытость) информации о значении целевых индикаторов и показателей, результатах мониторинга реализации мероприятий программы и условиях участия в них исполнителей обеспечивается размещением оперативной информации на сайте Министерства потребительского рынка и услуг Московской области в сети Интернет по адресу: www.mpru.mosreg.ru.

Публикация информации о результатах мониторинга реализации мероприятий программы в средствах массовой информации или в сети Интернет на сайте Министерства потребительского рынка и услуг Московской области осуществляется не реже одного раза в год.

Министерство потребительского рынка и услуг Московской области обеспечивает размещение в сети Интернет текста программы, нормативных правовых актов, методических материалов в части управления реализацией программы и контроля за ходом выполнения мероприятий программы, а также материалов о ходе и результатах реализации программы.

� EMBED Equation.3  ���
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